Como Lan¢ar uma
Marca em 60 Dias

Da identidade visual a primeira venda: o guia
completo para empreendedores que precisam
conquistar o mercado em tempo recorde.
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O Desafio de Conquistar o Mercado em Tempo Recorde

Imagine ter apenas um logotipo e um nome de marca. Nada mais. Sem 60
produtos cadastrados, sem identidade visual completa, sem presenca

digital. E entao receber o desafio: estar operando e vendendo em apenas
60 dias. Dias

Do zero a primeira venda
Este é o cenario que muitos empreendedores enfrentam quando decidem
lancar uma nova marca no mercado brasileiro. A urgéncia de comecar a

gerar receita se choca com a necessidade de construir bases solidas. I OO%

Neste case, vocé vai descobrir exatamente como transformar esse desafio :

VO , . . . Operacional
aparentemente impossivel em realidade, seguindo uma metodologia
testada e comprovada. Marca pronta para escalar
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Da Visao Abstrata a Presenca Visual Impactante

ol

Auditoria Inicial

Analise profunda do logotipo e nome existentes para
identificar oportunidades de expansao da identidade
visual

03

Manual de Marca

Documentacao completa com diretrizes de uso para
garantir consisténcia em todos os pontos de contato

02

Desenvolvimento Visual

Criacao de paleta de cores, tipografia, padroes
graficos e elementos visuais que complementam a
marca

04

Aplicacoes Praticas

Templates para redes sociais, embalagens, e-mail
marketing e materiais promocionais prontos para uso



Brand Equity Express: > eswEors
Criando Memoéria em Tempo Recorde

Estratégias Aceleradas de Posicionamento

Construir uma marca forte nao precisa levar anos. Com as
estratégias certas, € possivel criar uma identidade memoravel
e profissional em questao de semanas.

Consisténcia Visual

Uso uniforme de cores, fontes e elementos em
todos os canais digitais e fisicos

Voz da Marca

Tom de comunicacao definido que reflete os valores
e se conecta com o publico-alvo

Storytelling Auténtico

Narrativa genuina sobre origem, propésito
e diferencial da marca




292 VANESSA.BECKER
MW

Design e Voz: Os Pilares do Sucesso nas Vendas

A conexao emocional que sua marca estabelece nos primeiros segundos de interacao determina se um visitante se tornara
cliente. No ambiente digital, onde a concorréncia esta a um clique de distancia, design e comunicagao nao sao apenas estéticos
— sao estratégicos.

Impacto Visual Imediato Q Tom que Converte D@U Confianca e Reconhecimento
Estudos mostram que os A voz da marca — seja Marcas consistentes sao até
usuarios formam uma opiniao amigavel, técnica ou 20% mais valiosas. A repeticao
sobre seu site em 0,05 aspiracional — deve ressoar visual e verbal cria familiaridade
segundos. Um design com as expectativas e e seguranca na decisao de
profissional transmite desejos do seu publico-alvo. compra.

credibilidade instantanea.
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O Roadmap de 60 Dias: Cronograma para o Sucesso

Semana |-2: Fundacao |

Finalizacao da identidade visual, definicao de publico-
alvo, analise de concorréncia e estruturacao do

FEICHICR JEEE 2 Semana 3-4: Estruturacio
Organizacao de dados em planilhas, redacao de
3 descricoes SEO-otimizadas, selecao de plataforma e
Semana 5-6: Implementacao 3 configuracio inicial

Upload de produtos, configuracao de meios de

pagamento, integracao logistica e testes de usabilidade 3
4 Semana /-8: Preparacao

Criacao de campanhas de lancamento, configuracao

de Google Ads, treinamento da equipe e estratégia de
Semana 9: Langamento 5 atendimento

Go-live da operacao, ativacao de campanhas pagas,
monitoramento intensivo e ajustes em tempo real



Estruturacao de Dados:
O Alicerce Invisivel do E-commerce

Antes de qualquer produto aparecer no site, existe um trabalho
meticuloso de organizacao que define o sucesso da operacao. A
estruturacao de dados nao é glamourosa, mas é absolutamente critica.

Uma planilha bem construida economiza dezenas de horas no futuro e

previne erros custosos. Cada campo — do titulo a meta description
— precisa ser pensado estrategicamente.

Elementos Essenciais da Estruturacao

Nomenclatura padronizada de produtos e categorias

Atributos técnicos completos (tamanho, cor, material, peso)
Descricoes otimizadas para SEO com palavras-chave relevantes
URLs amigaveis e hierarquia de navegacao légica

Caodigos SKU organizados por sistema de identificacao

Imagens nomeadas e otimizadas para carregamento rapido

ANANANANAY
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Dica Profissional: Invista tempo na fase de
estruturacao. Cada hora dedicada a organizacao de
dados economiza cinco horas de retrabalho posterior.



Eficiéncia Operacional: Preparando o Back-Office

Um lancamento de sucesso nao depende apenas do que o cliente vé no
site. O back-office precisa estar pronto para processar pedidos, gerenciar
estoque, lidar com trocas e oferecer suporte agil desde o primeiro dia.

® Gestao de Estoque

Sistema integrado que atualiza disponibilidade em tempo real
e previne vendas de produtos fora de estoque

-5 | ogistica Reversa

Processos claros para trocas e devolucoes, incluindo prazos,
custos e comunicagao proativa

3 Atendimento Estruturado

Scripts, FAQs e equipe treinada para responder duvidas
rapidamente e resolver problemas

U Seguranca de Dados

Conformidade com LGPD, certificados SSL e processos para
protecao de informacoes dos clientes



PRECIFICACAO ESTRATEGICA
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Engenharia de Precos: A Ciéncia da Conversao

[

O preco psicoldgico nao é sobre cobrar menos — é sobre comunicar valor
de forma inteligente. Pequenos ajustes na precificacao podem aumentar a
conversao em até 30% sem impactar a margem.

Técnicas Comprovadas de Precificacao

Efeito de Ancoragem

Apresente primeiro o produto premium para tornar as
op¢oes intermediarias mais atraentes

Precos Impares

R$ 99,90 converte melhor que R$ 100,00 — o cérebro
processa como categoria inferior

Bundles Estratégicos

Combos com desconto aparente aumentam ticket médio e criam
percepcao de economia

Frete Gratis Acima de X

Incentiva aumento do carrinho — defina o valor baseado no
ticket médio desejado
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Analise de Mercado: Competitividade sem Sacrificar Margem

Posicionar-se competitivamente nao significa entrar em uma guerra de precos. Significa entender profundamente onde sua
marca se encaixa no espectro de valor do mercado e comunicar seu diferencial de forma cristalina.

Q &

Mapeamento Competitivo Gap de Mercado

Analise detalhada de 10-15 |dentificacao de oportunidades onde
concorrentes diretos: precos, demanda existe mas oferta é limitada
posicionamento, proposta de valor e ou mal atendida

reviews

fad

Elasticidade de Preco

Testes A/B para entender sensibilidade
do publico a variacoes de preco por
categoria
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Preco vs. Valor: A Diferenca que Define Sucesso

O Que E Preco O Que E Valor
Quantia monetaria que o cliente paga pelo Percepcao de beneficio que o cliente acredita receber
produto ou servico pela compra
Facilmente comparavel entre concorrentes e Dificil de comparar — envolve emocao, experiéncia e
substitutos diretos expectativas pessoais

Objetivo e mensuravel — aparece em ndmeros

Subjetivo e construido através de storytelling, design e
claros no checkout

posicionamento

No ambiente digital, onde produtos similares competem lado a lado, o valor percebido € o que justifica um preco premium.
Marcas que dominam essa arte conseguem cobrar mais sem perder competitividade, porque vendem transformacao, nao
apenas produtos.



GESTAO DE PARCERIA

Reunides Periddicas: O Coracao do Projeto

A diferenca entre um projeto que entrega resultados excepcionais e um que apenas
"funciona” esta na qualidade da comunicacao entre consultoria e contratante.

Reunides periddicas nao sao formalidade — sao o mecanismo que mantém o projeto
alinhado, agil e focado no que realmente importa.

Semanal: Status

Progresso de cada frente, bloqueios identificados, ajustes de rota

Quinzenal: Estratégia

Revisao de métricas, validacao de decisoes, planejamento das proximas sprints

Mensal: Resultado

Andlise profunda de performance, aprendizados e definicao de metas

"Projetos que falham raramente tém problemas técnicos. Eles tém problemas de

comunicacao.”" — A transparéncia radical acelera a solucao de problemas antes
que se tornem crises.




Transferéncia de Conhecimento: > MNEAEOE
Acelerando a Curva de Aprendizado

A verdadeira consultoria nao cria dependéncia — ela empodera. Quando
o gestor de negécio compartilha sua expertise de forma estruturada, a
70% equipe interna absorve anos de conhecimento em semanas.

Como Garantir Transferéncia Efetiva

Mais rapido

Equipes treinadas v Documentacio viva de processos e decisdes tomadas
atlngem autonomia 3X

v' Sessoes de shadowing onde equipe acompanha especialista
v Ownership gradual — time assume tarefas progressivamente

. . \/ ol T
Mais eficiente Biblioteca de recursos e casos de uso para consulta futura

Decisbes tomadas com v Mentoria continua durante e apés o projeto
expertise absorvida

50%

O objetivo final: a equipe deve ser capaz de tomar decisoes

Reducao estratégicas com confianca mesmo apds o término da consultoria.

De erros operacionais
no primeiro mes



Lancamento e Tracao Inicial: Estrategia de Google Ads ~ »wesecen |

O momento do lancamento exige uma estratégia de trafego pago focada em conversao imediata. Google
Ads, quando bem executado, traz clientes com alta intencao de compra desde o primeiro dia— mas
requer configuracao precisa e monitoramento intensivo.

Pesquisa de Palavras-Chave

Foco em termos de cauda longa com alta intencao comercial e baixa concorréncia inicial

Segmentacao Inteligente

z Campanhas separadas por categoria de produto, com lances ajustados por performance
Otimizacao de Landing Pages

: Paginas de destino especificas com mensagem alinhada ao anincio para maximizar conversao
Budget Allocation

i 70% em campanhas de conversao, 30% em remarketing para capturar visitantes indecisos
Monitoramento em Tempo Real

5

Ajustes diarios de lances, pausas de keywords nao performaticos e testes de copy



60 Dias Depois: Resultados e Aprendizados RS NEAECE

Numeros Concretos Alcancados

Produtos Pessoas
Catalogados e otimizados Impactadas
Interacoes Mensagens
Instagram / Facebook WhatsApp / Chat

Licoes Aprendidas

Agilidade vence perfeccionismo

Lancar com 80% e iterar é melhor que buscar 100% e atrasar
Dados estruturados sao investimento

Tempo dedicado a organizacao inicial multiplica eficiéncia posterior

Comunicacao clara previne crises
Alinhamento frequente resolve 90% dos problemas antes de acontecerem

Este case prova que é possivel lancar uma marca completa e operacional em 60 dias — mas apenas com metodologia clara, execucao disciplinada e parceria estratégica
entre consultoria e contratante. A escalabilidade vem naturalmente quando as fundacoes estao sélidas.

O proximo passo? Esta metodologia é replicavel em qualquer nicho. Com ajustes especificos de mercado, o mesmo framework de 60 dias pode transformar conceito
em operacao lucrativa consistentemente.
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